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RESUM:

Les eleccions catalanes del 14 de febrer de 2021 es van veure marcades, com ja havia
passat amb les eleccions espanyoles de 2019, per la irrupcié de I'extrema dreta de Vox al
Parlament. A més, van ser unes eleccions de recomposicié dels partits independentistes,
després dels fets de I'1 d’octubre de 2017 i de I'aplicacié de I'article 155 per part del
Govern espanyol (Guerrero-Solé, 2022). De nou, Twitter va ser una de les plataformes

en queé es va centrar el debat politic durant la campanya electoral. Tant la recomposicio
de I'anomenat sector independentista com I'impacte de la irrupcié de Vox en I'escenari
politic van tenir una expressio en I'estructuracio de les comunitats d’'usuaris a la
plataforma de microblogs (microblogging platform). Aprofitant una linia de recerca molt
ben establerta en els estudis de xarxes socials a Catalunya, aquest treball analitza la
dinamica d’'evolucio de I'estructura en comunitats dels partits politics en els debats a
Twitter fruit de la incorporacié a aquesta estructura d'un nou actor com és I'extrema
dreta de Vox. L'estudi conclou que, com en el cas dels mitjans (Scolari, 2012), les xarxes
d'interaccié entre grups ideologics s’han d’estudiar des d'una perspectiva ecologica,
tenint en compte I'impacte de I'emergeéncia d’un nou actor en el sistema de partits.
Aquesta perspectiva es contraposa a la tendéncia generalitzada d'analitzar la polaritzacio
des de la bipolaritat nord-americana, com en el cas de les dinamiques d'exposicié
selectiva (Trilling, Klingeren i Tsfati, 2017), per exemple, i dibuixa un nou esquema de
comprensio de la polaritzacio i de les distancies ideologiques entre grups i partits
politics.

PARAULES CLAU:
eleccions catalanes, Twitter, polaritzacio, extrema dreta, ecologia, estructura
de comunitats.
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La dinamica ecoldgica de la polaritzacio politica a Catalunya.
Analisi de I'estructura en comunitats de la xarxa de debat Twitter
durant la campanya de les eleccions del 14-F

ABSTRACT:

The Catalan elections of 14 February, 2021 were marked, as had previously happened
with the Spanish elections of 2019, by the irruption of the far-right party Vox into
the Parliament. In addition, these elections involved the reconstitution of the pro-
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independence parties after the events of 1 October, 2017 and the application of

Article 155 by the Spanish government (Guerrero-Solé, 2022). Again, Twitter was one

of the platforms on which the political debate took place during the election campaign.
Both the reorganization of the so-called pro-independence sector and the impact of
Vox's irruption on the political scene were reflected in the structuring of the user
communities on the microblogging network. Taking advantage of a well-established line
of social network research in Catalonia, this article analyzes the evolution of the political
parties’ structuring in communities in the debates on Twitter as a result of the
incorporation of a new actor, Vox, into this structure. The research concludes that, as in
the case of the media (Scolari, 2012), the networks of interaction between ideological
groups must be studied from an ecological perspective, considering the impact of a new
actor’s emergence in the party system. This perspective contrasts with the widespread
tendency to analyze polarization in terms of US bipolarity, as in the case of selective
exposure dynamics (Trilling, Van Klingeren and Tsfati, 2017), for example, and it sketches
out a new framework for understanding the polarization and ideological distances
between political parties and groups.

KEYWORDS:
Catalan elections, Twitter, polarization, extreme right, ecology, community structure.
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Introduccio a la polaritzacio i les xarxes socials

La polaritzacié politica, definida com la distancia creixent entre grups ideologics en
una societat determinada, ha estat una de les variables més estudiades en ciéncia
politica i en comunicacié en els darrers anys (Interian et al., 2022). Es diu que pre-
cisament les xarxes socials han servit per a alimentar aquesta tendencia (Flaxman,
Goel i Rao, 2016; Chitra i Musco, 2020; Haque, Ajmeri i Singh, 2023), a la vegada
que les dades que se n'han extret han estat una de les principals fonts perque els
investigadors mesurin la distancia entre grups politics (Morales et al., 2015). En
aquest sentit, diverses recerques han confirmat que els usuaris tenen, en general,
tendencia a difondre missatges d’altres usuaris amb qui comparteixen ideologia
politica (Conover et al., 2011; Colleoni, Rozza i Arvidsson, 2014; Plotkowiak i
Stanoevska-Slabeva, 2013; Guerrero-Solé, 2017). Aquest comportament ha estat
sovint relacionat amb la polaritzacié politica (Fiorina i Abrams, 2008; Fisher, Waggle
i Leifeld, 2012; Hanna et al., 2013; Guerrero-Solé, Corominas-Murtra i Lopez-
Gonzalez, 2014), el grau d’'exposici6 selectiva als continguts de les xarxes socials
(Haque, Ajmeri i Singh, 2023) i la formacié de cambres de ressonancia (Baumann
etal., 2020; Hong i Kim, 2016). Tanmateix, altres recerques dubten de la influencia
de les caracteristiques de les xarxes en la polaritzacié (Enjolras i Salway, 2023), o
suggereixen que, en contra de les creences més esteses, és |'exposicio dels indivi-
dus a opinions oposades a les seves en xarxes socials el que pot, paradoxalment,
incrementar la polaritzacié politica (Bail et al., 2018). A aix0 s'hi afegeix el fet que
diverses recerques han evidenciat que, en contra de la percepcié general, la pola-
ritzacié entre partits en sistemes multipartit es relaciona amb nivells de democracia
més alts (Wang, 2014).

Les recerques sobre I'intima relacié entre la polaritzacié i les xarxes socials han
estat nombroses en els darrers anys. Autors com Handfield (2023) insisteixen en el
fet que les xarxes socials permeten que els individus estableixin connexions homo-
filiques amb altres individus amb qui comparteixen opinions (Taylor, Mantzaris i
Garibay, 2018), i proposen mesures per a mitigar els hipoteétics efectes negatius
d’aquesta dinamica amb la finalitat de preservar el bé public; en la mateixa linia,
Ertan, Comfort i Martin (2023) consideren que aquesta polaritzacié s'intensifica
particularment durant esdeveniments extrems, i proposen recomanacions per a l'Us
de les xarxes socials en les operacions de resposta a desastres naturals en casos de
societats polaritzades.

Tanmateix, una de les qlestions que ha comencat a atreure I'atencié dels inves-
tigadors és I'evolucié de la polaritzacié (Kearney, 2019), més enlla de les imatges
estatiques de segregacié de grups ideologics i I'existéncia de cambres de ressonan-
cia que no s'alteren amb el temps (Barberd et al., 2015). En particular, la recerca de
Santos Junior (2023) confirma la variabilitat i fluctuacio de la polaritzacié durant els
periodes electorals, i reforca la idea de la polaritzacio com un fenomen que també
obeeix a la circumstancialitat.
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Aquest article s'afegeix a la tendencia d'analitzar la polaritzacié des d’una pers-
pectiva dinamica i proposa la metafora ecologica (Scolari, 2012) com a instrument
per a entendre com la interaccié entre els grups i partits politics, entesos com a
espécies, ilairrupcié de nous actors politics tenen un efecte ecologic en la distancia
entre partits, aixi com en la polaritzaci¢ ideoldgica observada a les xarxes socials.
En particular, aquesta recerca aplica el métode d'analisi RON (de I'angles, retweet
overlap network, 'xarxa d'interserccié de comunitats de retuiters’) (Guerrero-Solé,
2017; Guerrero-Solé i Lopez-Gonzalez, 2019) de visualitzaci¢ i calcul de distancies
entre grups politics a les darreres eleccions catalanes del 14 de febrer de 2021, i
compara els resultats amb els resultats de recerques anteriors, fins a 2012.

Recerca anterior

La recerca académica es va fixar de seguida en Twitter com una xarxa amb un gran
potencial politic que podia servir com a eina per a predir, 0 no, resultats electorals
(Gayo-Avello, 2013); com a instrument de difusié de missatges electorals (Calvo-
Rubio, 2017; Casero-Ripollés, Feenstra i Tormey, 2016; Lopez-Meri, Marcos-Garcia
i Casero-Ripollés, 2017) o la seva cobertura politica Jungherr, 2014), entre d'altres.
Un dels principals focus d'atencié per als investigadors en xarxes socials i comuni-
cacio politica han estat les campanyes electorals. Hi ha una enorme quantitat de
recerques sobre aquesta questié en molts altres paisos, com ara Australia (Bruns,
2017; Bruns i Burgess, 2011), Paisos Baixos (Vergeer i Hermans, 2013), Bélgica
(D'Heer i Verdegem, 2014), Italia (Ceron i D'Adda, 2016), Escocia (Lachlan i Levy,
2016), Alemanya (Jungherr, Schoen i Jirgens, 2016) o Noruega (Larsson i Ihlen,
2015), per citar-ne només algunes.

Una de les primeres recerques que van analitzar la dinamica de les converses
durant campanyes electorals a Twitter a I'Estat espanyol va ser la d’Aragén et al.
(2013). En el seu treball sobre les eleccions espanyoles de 2011, els autors van
concloure que la interaccié entre els usuaris estava molt polaritzada i parlaven de
balcanitzacié de la conversa a la xarxa. A partir d’aquesta recerca se’'n van succeir
d‘altres centrades en les campanyes catalanes, sobretot a partir de 2012. L'analisi
de la conversa a Twitter durant la campanya del 25 de novembre de 2012 també
va corroborar que els usuaris s'articulaven formant grups o clusters, i que la proxi-
mitat o distancia entre ells estava relacionada amb la distancia ideologica dels par-
tits a qué donaven suport i, de retruc, amb el percentatge de votants indecisos
entre partits (Guerrero-Solé, Corominas-Murtra i Lopez-Gonzalez, 2014). El princi-
pal resultat que es va obtenir a la recerca de Guerrero-Solé, Corominas-Murtra i
Lopez-Gonzalez (2014) mostrava que els usuaris de la conversa actuaven de forma
homofilica a I'hora de repiular i que les interseccions entre les comunitats de repiu-
ladors servien d'indicador de la proximitat percebuda entre els diferents partits.
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Altres recerques que s'han centrat en la politica catalana sén les de Coromina
(2017), que analitzava la consulta del 9 de novembre de 2014, i que arribava a la
conclusié que la dinamica de difusié de missatges politics seguia un patrd de cam-
bra de ressonancia; de Grau-Masot (2018), centrada en |'analisi de les xarxes de
mencions i retuits de nou esdeveniments emmarcats dins de I'anomenat procés
catala; de Guerrero-Solé (2016) sobre les eleccions del 27 de setembre de 2015, en
gué s'evidenciava la segmentacio de I'espai comunicatiu catala a Twitter i la distan-
cia entre esferes ideologiques en I'eix independéncia-unionisme, o la de Guerrero-
Solé et al. (2019), que mostra la polaritzacié i la clusteritzacié de les xarxes de difu-
sid de missatges politics.

Aquest estudi és una continuacié de recerques de campanyes electorals ante-
riors a Catalunya des de 2012. Les preguntes de recerca d'aquesta investigacié sén
les seglients:

— Pregunta 1: Com afecta la irrupci¢ de Vox I'estructura en comunitats de les
xarxes RON?

— Pregunta 2: Fins a quin punt aquesta estructura segueix el patré de la de les
eleccions espanyoles de 2019?

Meétode i mostra

Seguint I'esquema de les recerques anteriors, es va utilitzar el Search API Twitter
per a recollir totes les piulades, repiulades i répliques que contenien les etiquetes
(hashtags) neutrals #DebateCATRTVE i #DebatTV3, que van ser les utilitzades du-
rant els debats entre partits realitzats a RTVE el 31 de gener de 2021 i a la Televisié
de Catalunya el dia 10 de febrer de 2021, respectivament. La importancia d'aques-
tes etiquetes neutrals en I'analisi de les campanyes electorals a Twitter rau en el fet
que son utilitzades per partits politics, mitjans, periodistes i ciutadans, fomenten el
debat entre ideologies, no mostren biaixos, acostumen a ser tendéncia a la xarxa
social i a tenir visibilitat i aporten dades de gran qualitat.

En aquesta recerca, i a diferéncia d'altres anteriors, vam optar per la recollida
de missatges publicats durant els debats, per la diversitat de les contribucions que
s'hi van fer. En particular, vam optar pels dos debats fets en les dues televisions
publiques (hi va haver altres debats, com el del canal La Sexta). Les televisions pu-
bliqgues tenen precisament la missié de fomentar el debat entorn de questions
d'interés public (Gdmez-Dominguez, Besalt-Casademont i Guerrero-Solé, 2016) i,
amb les propostes d'etiquetes de les mateixes televisions, Twitter esdevé una eina
essencial per a completar aquesta missio.

En el debat van participar els candidats i les candidates de formacions amb re-
presentacié al Parlament: Esquerra Republicana de Catalunya (ERC), Partit dels
Socialistes de Catalunya (PSC), En Comu Podem, Candidatura d’Unitat Popular -
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Guanyem Catalunya (CUP-G), Ciutadans (Cs), Partit Democrata Europeu Catala
(PDeCAT), Partit Popular (PP), aixi com dos grups que van ser considerats d'interés
politic, Junts per Catalunya (JxCat) i Vox. Els missatges recollits van ser processats i
es va crear un registre per a cada usuari que va participar en ambdues converses.
Els mil usuaris amb un nombre més gran de repiulades de cadascuna de les conver-
ses van ser categoritzats en funcié de la seva afinitat politica per tal de contribuir a
una visualitzacio fidel dels grups ideolodgics a la xarxa. Aquest procés es va fer com-
binant la classificacié manual amb classificacions de recerques anteriors que garan-
tien un alt grau de fidelitat en relacié amb la categoritzacio dels usuaris.

També, com en les recerques anteriors, es va utilitzar el metode RON, desenvo-
lupat precisament per a I'analisi de I'estructura en comunitats a partir de les inte-
raccions a Twitter durant la campanya electoral de les eleccions catalanes del 25 de
novembre de 2012 (Guerrero-Solé, Corominas-Murtra i Lopez-Gonzalez, 2014).
Aguest métode ha estat perfeccionat i utilitzat en un gran nombre de recerques
posteriors sobre eleccions catalanes i espanyoles, i s'ha demostrat com una eina Util
per a identificar: 1) les afinitats ideoldgiques d'usuaris, 2) la distancia ideologica
entre partits, 3) la indecisid en el vot o 4) la probabilitat d’aliances postelectorals
(Guerrero-Solé, 2017 i 2018; Guerrero-Solé i Lopez-Gonzalez, 2019).

Aquest métode es basa en la interseccié de les comunitats de repiuladors dels
mil usuaris més repiulats de la xarxa, i permet, a partir dels valors de les intersec-
cions, I'establiment de llindars d'aquests valors que duen a la visualitzacié de les
diferents xarxes resultants i, en consequéncia, I'evolucié de I'estructura en comuni-
tats en funcié d’'aquests valors llindars.

Pel que fa a la mostra, el nombre total de missatges recollits amb |'etiqueta
#DebateCATRTVE va ser de 71.464, dels quals 11.008 van ser tuits i la resta retuits.
L'etiqueta #DebatTV3 va tenir un nombre de missatges publicats de 81.493, dels
quals 12.551 van ser tuits i la resta retuits.

Resultats

El processament dels missatges, la classificacié dels usuaris i, finalment, el calcul de
les interseccions entre les comunitats de repiuladors dels mil usuaris més influents
en les dues converses ens permet visualitzar la xarxa RON gue formen aquests usua-
ris i aplicar un llindar per a les interseccions, de manera que podem també observar
la descomposicio de la xarxa a mesura que el valor del llindar va augmentant.

De manera ja observada en recerques anteriors, des de valors molt petits del
llindar (0,01 o0 0,02), els usuaris queden agrupats en els anomenats clusters, amb
connexions molt intenses entre els usuaris d'un mateix partit politic. Com es pot
veure a la figura 1, els grups passen d’estar tots molt units per valors de llindar pe-
tits a practicament separar-se del tot per valors superiors a 0,05. A més, els dife-
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rents grups ideologics també queden agrupats en unitats superiors que responen
als eixos esquerra-dreta i independentista-unionista. D'aquesta manera, els partits
politics PP, Cs i PSC formen un grup, els partits independentistes un altre, i Podem
se situa en una zona intermedia entre ambdos.

Amb lleugers matisos, que, segurament, obeeixen a la naturalesa diferent de
I'audiéncia de les dues televisions publiques que van organitzar debats, s'observa
el mateix en el cas de la figura 2, del debat a la televisi¢ publica estatal, RTVE.

Llindar RON = 0,04 Liindar RON = 0,05

Il Il I E E ECOOE -
Vox PP Cs PDCat JXCAT PSC ERC Podem CUP

Figura 1. Descomposicid de la xarxa RON de I'etiqueta #DebatTV3, amb llindars igual a 0;
0,02; 0,04, i 0,05

Font: Elaboracié propia.
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Font: Elaboraci6 propia.

El que és particularment rellevant d’ambdds casos, i que constitueix I'objectiu
principal d'aquest article, és la ubicacié del partit populista d'ultradreta Vox. A di-
feréncia dels resultats obtinguts en les recerques sobre les eleccions espanyoles
de 2019 (Guerrero-Solé, Mas-Manchon i Aira, 2022), en que Vox es constituia com
I'element central del cluster dels partits de dreta i centredreta espanyols (PP i Cs),
en el cas de les dues converses analitzades podem observar com la relacié entre
Vox i aquests dos altres partits no és intensa i, de fet, el cluster de Vox se separa de
la resta i acaba desapareixent per valors alts del llindar de la xarxa RON.

Els resultats obtinguts es poden comparar amb els d’eleccions anteriors, com els
de les eleccions catalanes del 21 de desembre de 2017 (figura 3) o les del 25 de no-
vembre de 2012 (figura 4), que van ser les primeres a ser analitzades a Twitter i que
ja evidenciaven la distribucié dels usuaris en grups ideologics diferenciats per a valors
relativament petits del llindar de les xarxes RON. En el cas de les eleccions de 2017,
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en qué Vox, fundat el 2013, encara no s'havia constituit com un actor rellevant en la
politica espanyola ni catalana (el color verd de la figura 3 correspon als mitjans de
comunicacio i als periodistes), observem la formacio de dos grans nuclis ideologics.
Un, el de I'esquerra de la imatge, format per Cs i PP, i laltre, de colors groc, blau i
alberginia, el corresponent als partits independentistes. Podem i el PSC queden en un
estadi intermedi, més proxims, pero, al clUster independentista. Aquesta distribucio
es contraposa a la de les eleccions que estem estudiant pel fet que Podem i PSC
formen, el 2021, un nucli amb enllacos forts, i mentre que Podem encara continua
proxim als grups independentistes, el PSC se n'allunya i s'apropa al PP i Cs.

Figura 3. Xarxa RON de les eleccions del 21 de desembre de 2017 a Catalunya, amb llindars
igual a 0,03

Font: Elaboracid propia.

En el cas de la figura 4, corresponent a les eleccions de 2012, en un estadi molt
incipient de la recerca en I'estructura en comunitats de les xarxes RON, s’observa
una polaritzacié menor, segurament fruit d'una cultura també encara incipient
d'Us politic de Twitter, amb una separacio relativa dels usuaris en clisters amb va-
lors de llindar petits.
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Figura 4. Xarxa RON de les eleccions del 25 de novembre de 2012 a Catalunya, amb llindars
igual a 0,03; 0,05; 0,07, i 0,09

Font: Elaboraci6 propia.

Tanmateix, el que si que s'observa en tots quatre casos, i es repetira en la resta
de recerques sobre I'estructura en comunitats en les eleccions espanyoles, és la
clara disposicio de tots els usuaris dins de grups homogenis amb llacos forts.
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Figura 5. Xarxa RON de les eleccions del 28 d'abril de 2019 a Espanya, amb llindar igual a 0,05

Font: Elaboraci6 propia.

Figura 6. Xarxa RON de les eleccions del 10 de novembre de 2019 a Espanya, amb llindar
igual a 0,05

Font: Elaboraci6 propia.

Com es pot observar en el cas de les eleccions generals espanyoles de 2019
(figures 5 6), la irrupcié de Vox té una consequiéncia ecologica de naturalesa dife-
rent a la catalana. Mentre que en les dues xarxes de les eleccions de 2021 a Cata-
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lunya analitzades, Vox quedava completament aillat de la resta de partits, en el cas
espanyol s'observa que ocupa una posicié central en el clUster de la dreta politica
(en ambdos casos a la dreta de la imatge) i, de retruc, un aillament incipient
d’aquest cluster de Cs, que havia pactat en el passat amb el Partit Socialista Obrer
Espanyol (PSOE) per a la investidura com a president de Pedro Sanchez, el lider
socialista espanyol.

Conclusions

La distribucio de les interaccions dels usuaris de les xarxes socials en comunitats ens
dona una aproximacio de la distancia existent entre els diferents grups politics i del
consequent grau de polaritzacié entre ells. Les series historiques de les converses
politiques a Twitter, en particular durant les campanyes electorals, ens permeten
avaluar els canvis en aquestes distancies i observar les dinamiques de polaritzacio.
Aquest treball demostra, de la mateixa manera que ja va demostrar un estudi an-
terior sobre les eleccions espanyoles de 2019 (Guerrero-Solé, Mas-Manchén i Aira,
2022), que la irrupcié d'un nou partit politic pot tenir un efecte ecologic en la dis-
tribucié dels grups ideologics i modificar les distancies entre ells. Evidentment, en
el cas de Catalunya I'impacte de Vox ha estat molt menor que en el de I'Estat es-
panyol, i la ultradreta de Vox, almenys segons el conjunt de dades que hem utilitzat
per a la recerca, ha quedat molt més aillada a Catalunya. Les raons que expliquen
aquest aillament han de ser analitzades en profunditat, pero, segons les dades de
la nostra recerca, s'evidencia una connexié feble entre els usuaris que repiulen els
missatges de Vox i els que repiulen els altres partits de la dreta no independentista
catalana. Es possible que les explicacions estiguin en |'estrategia del partit. Tanma-
teix, I'estructura del sistema politic catala, diferent de I'espanyol en relacié amb el
nombre de partits, la seva naturalesa i les majories resultants en les comeses elec-
torals, pot ajudar a complementar I'explicacié de I'aillament de Vox respecte al
cluster de la dreta no independentista.

Tanmateix, i més enlla de la validesa o representativitat dels resultats, el que
evidencia aquest treball és que cal considerar la polaritzacié com una variable dina-
mica que depen, entre d'altres, de la possible irrupcié de nous partits en els esce-
naris o ecosistemes politics. La polaritzacié, com tantes altres variables de la ciéncia
politica o de la comunicacio, ha estat practicament sempre tractada des de |'orbita
nord-americana (Zhang et al., 2008). En aquest sentit, I'ecosistema nord-america
no permet, en general, I'entrada de noves espécies politiques, i la naturalesa i la
mesura de la polaritzacié sempre es consideren des de la dicotomia democrates-
republicans. Aquesta dicotomia, pero, rarament es reprodueix en altres contextos
com |'europeu, en qué el nombre de partits politics que aspiren a la representacio
als parlaments o a liderar governs és molt més gran.
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Aquesta dinamica de la polaritzaci¢ és particularment rellevant en el cas de con-
textos politics com el catala. Durant els darrers quinze anys, I'emergencia de nous
partits i els canvis en les aliances entre partits han tingut un gran impacte en les
distancies percebudes entre grups ideologics i, d'enca de la popularitzacié de
les xarxes socials, en les dinamiques de difusid de missatges i d'interaccid entre
usuaris, tant politics com ciutadans. Aixi doncs, aquestes interaccions, que perme-
ten la visualitzacié de xarxes ben estructurades, sén un instrument per a I'observa-
cié d’aquests canvis politics i una forma d'evidenciar la logica ecoldgica i evolutiva
de la polaritzacio i la distancia entre grups politics.

A meés, els resultats d'aquest estudi, combinats amb els d'estudis similars (Guerrero-
Solé, Mas-Manchoén i Aira, 2022), demostren que la polaritzacié observada a les
xarxes, entesa com la distancia, a diferents nivells, entre grups ideoldgics, no és una
variable estable, la logica de la qual obeeix Unicament al distanciament, siné que és
ecologica i dinamica i pot dependre en gran manera de I'entrada a I'escenari poli-
tic de nous actors, en linia amb aproximacions anteriors (Kearney, 2019; Barbera
etal., 2015). Aquesta entrada de nous actors s’ha anat repetint en els darrers anys
a molts paisos d'Europa, entre ells Franca, els Paisos Baixos, el Regne Unit i Espa-
nya. La reaccio dels partits ja existents pot portar, doncs, a una redefinicié de les
distancies ideologiques entre ells, com va passar en el cas espanyol amb Cs, que va
apropar-se tant al PP com al PSOE, i que també va redefinir les distancies entre els
dos partits abans hegemonics a I'Estat espanyol.

L'acceptacié del component dinamic de la polaritzacié no implica un menys-
preu de les conseqlencies negatives que pot tenir en I'ambit social, perd si que
permet una reinterpretacié del terme que no estigui tan subjecta al panic social, i
gue realment serveixi per a calcular i visualitzar els distanciaments entre opcions
politiques. En aquest sentit, cal evitar situar el cas nord-america com |'exemple
paradigmatic de I"evolucié de la polaritzacid, ja que és practicament inevitable no
caure en l'analogia del bipartidisme. Les democracies europees, a diferéncia de la
nord-americana, afronten les diferéncies i les noves realitats politiques, economi-
gues i socials de forma diferent, apostant, en general, per I'entrada de nous partits
gue evidencien els canvis que es produeixen a escala social. En el cas espanyol, en
els darrers quinze anys hem vist com apareixien partits com Unidas Podemos, Ciu-
dadanos o ara Vox. En el cas catala, no només han irromput les versions catalanes
d’'aquests partits, sind tot un ventall de noves propostes fruit de la descomposicid
de partits anteriors o de les consequéncies del procés per la independencia de Ca-
talunya. L'impacte ecologic en les estructures de difusié de missatges politics a les
xarxes com a conseqlencia de I'entrada en escena d’aquests nous actors ha de ser,
en consequéncia, una de les linies futures de recerca en comunicacio i ciencies
politiques.
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Futures recerques

Meés enlla del seu Us en biologia, la metafora ecologica ajuda, doncs, a una nova
comprensié de la interaccié entre grups politics. Les metafores sén un instrument
fonamental per a la comprensio de la realitat que ens envolta (Lakoff i Johnson,
1980), tant pel que fa a la comprensié de I'evolucié dels mitjans (Scolari, 2012)
com per a la creacié de missatges politics (Moragas-Fernandez, Montagut Calvo i
Capdevila Gomez, 2018), per posar només alguns exemples. En aquest cas, la meta-
fora ens permet la interpretacio dels partits politics com a especies, amb caracteris-
tigues adaptatives propies, que evolucionen amb el temps a través de la interaccié
amb I'entorn i la resta d'espécies, i, evidentment, de supervivéncia, coevolucié, hi-
bridaci¢ i altres conceptes relacionats amb la disciplina de I’'ecologia (Scolari, 2012).
Aguesta metafora obre un nou escenari en la comprensio de les relacions entre les
diferents opcions politiques en una societat determinada, i permet, a més, la crea-
ci6 de models que puguin preveure I'impacte ecologic de I'entrada de noves for-
macions o de la sortida d'antigues, i I'acomodacié de les distancies entre partits i
de la polaritzacié politica a determinats interessos.

En definitiva, les distancies i les posicions entre partits que podem observar i
mesurar avui poden variar de manera dinamica en unes properes eleccions, sobretot
si considerem aspectes com els pactes per a la formacié de govern, el trencament
de les aliances postelectorals, la creacié de noves aliances per a aprovar els pressu-
postos, o I'hipotetic enfortiment de la ultradreta o la també hipotética desaparicio
de Ciutadans. Els nous estudis que es facin a partir d'ara podran comptar ja amb
una serie historica que pot explicar I'evolucié de les distancies entre partits i de la
polaritzacié politica a Catalunya, aixi com plantejar intervencions per tal que aques-
tes distancies puguin ser ampliades o reduides en funcié de diferents interessos.

Les eleccions espanyoles de 2023, i les hipotétiques eleccions catalanes de 2025,
seran una nova oportunitat per a analitzar els moviments dels diferents partits po-
litics, i els impactes de les noves formacions i dels moviments ideologics de les ja
existents en |'estructura en comunitats de les xarxes RON.

Limitacions

Evidentment, aquest treball té algunes limitacions, sobretot pel que fa a la repre-
sentativitat de la mostra escollida, a la naturalesa dels usuaris analitzats i, final-
ment, a la plataforma mateixa, Twitter, en qué les interaccions tenen lloc. Un
nombre més gran de mostres i una analisi d'altres xarxes socials ens poden oferir
una imatge molt més completa de les dinamiques de polaritzacié de la politica a
Catalunya, aixi com de I'evolucié de les distancies entre grups politics i de I'estruc-
turacié en comunitats de les xarxes d'interaccié com les RON.
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Una de les limitacions que ha afectat aquest tipus de recerca és I'Us cada cop
menys freqlient d'etiquetes neutrals per part dels partits politics. El fet que la ma-
joria de les etiquetes siguin propies de cada partit, amb la intencié de convertir-les
en marques, en esldogans de campanya o en extensions dels candidats (Guerrero-
Solé i Mas-Manchon, 2017), empobreix el debat general i ailla les esferes d'influen-
cia de cadascun dels partits. D'aquesta manera, accedir a mostres fiables que vagin
més enlla del seguiment particular d'usuaris es fa cada cop més dificil i els resultats
sén cada cop menys generalitzables. Aixi, I'Us de les etiquetes de la data de les
eleccions, per exemple, és cada cop menys utilitzat per alguns partits que no volen
entrar en converses creuades en qué els seus votants tinguin contacte amb els
missatges dels altres partits, i vulguin dominar els temes de conversa. Per aquest
motiu, les etiquetes dels debats electorals adquireixen una importancia més gran,
ja que és de les poques situacions en que tots els partits, mitjans, periodistes i ciu-
tadans es veuen abocats a participar en una mateixa conversa. Només en aquestes
situacions, les interaccions tenen la riquesa exigible i es poden observar les verita-
bles connexions entre els diferents blocs ideologics. Una altra opcid és la seleccio
de mostres aleatories d’usuaris que participen en el debat politic, i estudiar-ne la
interaccio.

Una limitacié final és la relacionada amb les caracteristiques dels usuaris i la
naturalesa quantitativa de la recerca. Més enlla de la identificacié i classificacio dels
mil usuaris més influents de la xarxa, aquest tipus de recerca no analitza en profun-
ditat la identitat dels usuaris que els repiulen. En consequencia, hi ha la possibilitat
gue una part important d'aquests usuaris siguin bots o comptes dirigits pels partits
mateixos. Aix0 fa que els resultats puguin ser interpretats com a redundants, en el
sentit que la segregacié en clusters sigui provocada no per la interaccié dels usua-
ris, sind per les estratégies deliberadament homofiliques dels partits. Aquestes
estrategies tenen també una influéncia en les distancies entre partits i, consequent-
ment, en la mesura i I'evolucié de la polaritzacié a través de les dades obtingudes
en xarxes socials. @
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